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Bu calisma, Adana kentsel alanda tavuk eti tiketimi ile gelirin tiketim
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etkisi oldugu dusuntlen tiketici Ozellikleri ile tUketicilerin satin alimina ve
tuketimlerine etkisi olan zevk tercih ve aliskanliklar: da incelenmistir. Bu amagla 300
aileile anket yapilmistir.

Arastirma alaninda, 2008 yilinda, aileler aylik ortalama gelirlerinin %
2,55'ini olusturan 36,16 YTL’sini tavuk eti tiketimine ayirmaktadirlar. Arastirma
sonucunda hesaplanan gelir-harcama esnekligi 0,27 dir. Buna gore tiketicilerin aylik
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This study was carried in urban area of Adana, to chicken consumption and
impact of their income on chicken consumption. At the same time the consumer’s
specifications, taste preferences and habits were also described. The data in this
study was obtained by questionnaire from 300 household.

In this research area; the 2,55% of monthly average income of families
(36,16YTL) have gone to chicken spending in the year 2008. At the end of the this
research ;expenditure elasticity were estimated for chicken meat as 0, 27.That
according to; if the consumer’s monthly income increases %1, this increases will to
cause; income increases 0,27 %in montly edible chicken consumption expenditures.

Keywords: Consumption, Chicken Meat, Expenditure Elasticities, Urban
Households, Adana-Turkiye.
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1. GiRIS Oksan BUY UK NiSAN

1.GIRIS

1.1.Arastirmamn Onemi

Bir toplumun beslenme kiiltlrd; cografyasi, iklimi, tarimi ve sanayilesmesi
gibi cok cesitli faktorlerden etkilenerek degismekte ve gelismektedir. Fakat insanlarin
beslenmesinde o©zellikle hayvancilik sektérinin o6nemli ve sirekli bir gorevi
bulunmaktadir. Yeterli ve dengeli bir beslenmenin saglanabilmesi igin protein
ihtiyacinin kaginilmaz oldugu ve gunlik protein ihtiyacimn Ugte birinin hayvansal
kaynaklardan alinmasinin gerekliligi  bilinmektedir (Hanta, 1994). Beslenme
aliskanliklari; cevre kosullari, gelenekler ve 6zellikle de gelire bagli olarak degisim
gostermektedir. Dengeli beslenmede gerekli proteinin % 40 1mn hayvansal Uriin
kaynakli olmasi gerekirken Turkiye' de bu deger % 25 civarindadir (Dernek, 2006).
Hayvansal proteinin az alinmasi dengesiz beslenmenin bir gostergesi olduguna gore
Tarkiye nin bir beslenme sorunu oldugu gorulmektedir.

Gida tuketim yamsi Ulkeden ulkeye farklilik gostermektedir. Turkiye
geleneksel tarim tipi gida tuketim yapisina sahip bir Glkedir. Fakat bahsedilen
faktorlerin etkisiyle bat1 tiketim modeli yoninde degisim gostermektedir (Akdemir,
1989). Dengeli beslenmede 6nemli roli olan hayvansal Urlinlerden tavuk eti, son
yillarda kirmizi etteki fiyat artiglarindan sonra alternatif bir tiketim maddesi haline
gelmistir. Kirmizi ete kars: fiyatinin diisik olmasi, tiketicilerin tercihinde 6nemli bir
etkendir (GUl ve Sahin, 1998).

Ileriki donemde, Turkiye' nin geng nifusa sahip olan bir Ulke konumundan
cikacagi dusunuldigiinde; genc bir nifus ile yaslanmakta olan nifusun oncelikli
tercihlerinin ¢cok farkli oldugu ve toplumun gida tiketim aliskanliklarinda da bazi
degisimlerin olacag: ileri sirdlebilir (Akpinar ve Yurdakul, 2001). Fakat yasl
insanlarin daha saglikli oldugu icin tercih ettigi tavuk etini, gencler hizla gelisen fast-
food tuketimine uygun olmasindan dolay: tercih ederek tavuk etinin her durumda
tuketilebilecek bir besin kaynag: oldugunu gostermislerdir.
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Hayvancilik kollar1 arasinda, kanatl et sektoriindeki yetistirme ve beslenme
modelleri, insanlarin beslenmesine yonelik en saglikli ¢6zimu en kisa stirede Uretme
cabasi icerisindedirler. Tavuk eti Uretimi kanatli et Oretiminde oransal olarak en
blylk paya sahiptir. Bu oran, 2002 — 2006 yillar1 arasindaki tretime bakildiginda %
90,86'dir (besd-bir.org.tr). Kanatli et Uretimi 2007 yilinda % 17,67'lik artis
gogermistir. Bunun % 97,14 gibi biydk bir kismumi ise tavuk eti Uretimi
olusturmaktadir.

Gelismis Ulkelerde tavuk eti Ureticileri, sirketler, kooperatifler ve birlikler
seklinde orgitlenerek yar1 veya tam olarak entegre olmuslardir. Boylece tatminkar
diizeyde gelir saglayabilmis durumdadirlar. Bu entegrasyonlar ile Urtint tuketiciye
ulastirincaya kadar yapilmasi gereken hizmetler gerceklestirilmistir. Turk tavukguluk
sektori 1970°'li  yillarda aile isletmeleri seklinde, pahali ve simirli  Uretim
kapasiteleriyle faaliyette bulunmustur. 1980'li yillara gelindiginde tavuk eti entegre
tesislerin ¢ogalmas: ve sozlesmeli Uretim modelinin uygulanmasi ile 6nemli bir
yapisal degisim gostermistir. Bu degisimin sonucunda tavukguluk sektori Gretim
planlamasini yapabilen ve Ulke ihtiyacim karsilayabilen 6nemli bir Uretim dal1 haline
gelmistir. 1990'l1 yillarda ise buyuk vyatirimlar yapilarak dinya standartlari
yakalanmis ve Uretim sirekli arttirilarak bu gunlere gelinmistir (Caki, 2007).
Tavukculugun bu avantgjindan yararlanillarak gelistirilmesi  yeni istihdam
olanaklarimin yaratilmas: yoni ile ekonomik, kdyden kente gocun azaltilmasi yonu
ile de sosyal yararlar saglayacaktir.

Tavukculuk sektorii son zamanlarda kendinden gokcga bahsettiren bir sektor
olmustur. Ozellikle, kus gribi nedeniyle sektériin zor durumagirmesi Tiirk ekonomisi
icinde payinin ne kadar blyik oldugunu da ortaya koymaktadir. Boyle bir sektorin,
Ozellikle Turkiye gibi her yil ddemeler dengesi acik veren bir Ulkede dikkatle
incelenmesi gereklidir. Markal: Ureticilerin yaninda, sektérde onemli miktarda kayit
dis1 Uretim de yapiimaktadir. Bu tablo, oyuncularin hem kendi aralarinda hem de
merdiven alt1 Ureticilerle yogun bir rekabet igersine girmesine neden olmaktadir.

Sektor bir yandan yurtici protein agigini ucuz olarak kapatirken, diger yandan
ihracat yoluyla doviz girdisi saglamaktadir. Ozellikle katki pay: fazla olan
tavukculuk sektorinin énumuizdeki gunleri tamitim, halkla iliskiler faaliyetleri ile
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gecirecekleri, finansal yonden kendilerini guclendirme yoniunde yeni dis pazarlara
yonelerek, i¢ pazarda yogun bir rekabete gidecekleri beklentisi bulunmaktadir.

Bu arastirmanin yapilmasini 6nemli kilan bir diger faktor ise, sektorin strekli
bir gelisim icinde olmasidir. Diger sektorlerle karsilastirildiginda, gelismis
Ulkelerdeki standartlara en yakin hayvancilik dali tavukguluktur. Ayrica,
tavukculugun Uretici yaminda, sektérle ilgili esnaf, yem, ilag, yan sanayi, nakliye ve
pazarlama dahil bir cok konuda gelir saglama 6zelligi bulunmaktadir. Bu nedenlerle
tavukculuk sektorint olumsuz etkileyen kus gribi faktorinin etkisinin kayboldugu
ya da cok azaldigi bu dénemde tavuk eti tiketim yapisini incelemek onemli ve
gerekli bulunmustur.

1.2. Arastirmamin Amac ve K apsam

Bu calismanin amaci, Adana gibi blydk bir yerlesim merkezinde insan
beslenmesinde ¢ok 6nemli bir yeri olan tavuk etinin tiketimine iliskin veriler elde
edilerek, gelirlerin tiketim Uzerine etkisinin incelenmesidir.

Tuketim Uzerinde etkili olan tek faktor gelir degildir. Bu nedenle, tiiketicilerin
Ozellikleri ve tuketimlerinde etkili olan zevk, tercih ve dustncelerinin de ortaya
konulmast amaglanmustir.

Arastirma, Adana ili kentsel alanda yasayan aileleri, ailelerin toplam tavuk eti
tuketimlerini  etkileyen faktorleri kapsamaktadir. Calisma, 300 aile ile yapilan

gorusmeler sonucunda elde edilen verileri igermektedir.
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2. ONCEKI CALISMALAR

Hanta (1984), “Adana ili Kentsel Alanda Hayvansal Gida Tuketim Y apist”
isimli yuksek lisans tezinde; ailelerin beslenmesinde ¢cok 6nemli olan, kirmizi et, sit
ve st mamulleri, tavuk eti ve yumurta tiketimi ile gelirin hayvansal gida maddeleri
tuketimi Uzerine etkisi incelemistir. Ailelerin yillik ortalama gelirleri 72.990.000 TL
olarak hesaplanmustir. Bu aileler yillik ortalama gelirlerinin % 11,2'sini olusturan
8.161.247 TL’sini hayvansal gida maddeleri tiketim maddeleri harcamalar: igin
aywrmaktadirlar. Hayvansal gida maddeleri tiketim harcamalarinin % 39,4’ Ginu et, %
18,1'ini sit mamulleri, % 15,1'ini sit, % 15,1'ini tavuk eti ve % 12,3'lnu de
yumurta tiketim harcamalarina ayirdiklar: ortaya konulmustur.

Yurdakul ve Akdemir (1986), “Dinyada Tavukculuk Sektorindeki
Gelismeler” isimli ¢alismalarinda; Ulkemiz tavukguluk sektorundeki gelisimi, dinya
tavuk Urdnleri Gretimindeki ve dis ticaretindeki gelismelerle karsilastirmali olarak
incelemislerdir. Ayrica, tavuk Uriinlerinin insan beslenmesinde 6énemi olan hayvansal
proteinlerin kaynagim olusturmalari nedeniyle, diinya gida Uretimi agisindan da
degerlendirmiglerdir.

Akdemir (1989), Dunya ve Turkiye de gida tiketim yapisi ile ilgili yapmis
oldugu calismada gida tiketim yapisinin Ulkeden Ulkeye farklilik gésterdigini ve
Tarkiye' nin, geleneksel tarim tipi gida tiketim yapisina sahip bir Glke konumunda
oldugunu ortaya koymustur. Diinyada 1983-1985 doneminde 68,2 gram olan Kisi
basina tuketilen gunlik protein miktarinin, ayn donemde Turkiye'de 84,3 grama
ulastig1 saptanmustir.

Gokeek (1998), tarafindan gerceklestirilen Adana ili kentsel alanda ailelerin
yemeklik yag tuketimi ve yagin harcama esnekliginin tahmini isimli ¢alismada 6rnek
olarak segilen 213 ailenin yemeklik yag tuketiminin gelir ile iliskisini inceleyerek
gelir  tiketim  esnekliklerini  hesaplamistir.  Gelir-tiketim  esnekliginin
hesaplanmasinda dogrusal fonksiyonu kullanmugtir. Arastirma alaminda sivi yag ve
margarinin gelir-harcama esneklikleri 1'den kiclk, zeytinyag: ve tereyagin ise 1’ den
biyuk bulunmustur. incelenen yaglarin tim icin gelir-harcama esnekligi 0,90 olarak
hesaplanmustir.
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Gl ve Sahin (1998), Adanailinde ailelerin tavuk eti alimi ve tiketimi Uzerine
yaptiklar: arastirmalarinda; Adanaili Seyhan ve Y tregir ilgelerinde 300 aile ile anket
calismas: yapmuslardir. Ailelerin gelirleri arttikga tavuk eti tuketimlerinde artis
oldugu ve tuketimin mevsimlere gore farklilik gosterdigini ortaya koymuslardir. Bu
arastirmaya gore, tavuk eti satin aliminda dikkat edilen en 6nemli kistaslar, tazelik,
fiyat ve kalitedir.

Yurdakul ve Akdemir (1989), tarafindan gerceklestirilen Adana da yumurta
tuketimi ve gelir-tiketim esnekligi baslikl1 ¢alismada 0rnek olarak segilen 250 ailenin
yumurta tiketimini, yumurta toketiminin gelir ile iliskisini inceleyerek gelir tiketim
esnekliklerini  hesaplamiglardir.  Gelir-tiketim  esnekliginin  hesaplanmasinda
logaritmik invers fonksiyonu kullanmiglardir.

Akpinar ve Yurdakul (2001), 2000'li Yillarda Turkiye'de Gida Tuketici
Profilindeki Degisim ile ilgili calismalarinda; Turkiye' de hane halki genisligindeki
azalmaya karsin toplam hane halki sayisindaki artisin gida Urtinlerine olan talebin
artmasina neden olacagint ortaya koymuslardir. Bunun yam sira;  egitim
seviyesindeki yikselmeyle daha bilingli bir tiketici kitlesine dogru gidisin oldugunu
belirtmiglerdir.

Biytknisan (2005), Tavuk etinde hormon ve antibiyotik kullamminin tiketici
davraniglarina etkisi ile ilgili calismasinda; tavuk etinde hormon ve antibiyotik
kullanumu ile ilgili gikan haberler neticesinde; tuketimin 6nemli dlglide azaldig: fakat
fiyatin dismesi nedeniyle, gelir seviyesi disik olan bolgelerde tiketimin arttig:
yoniinde bir sonug ortaya koymustur.

Mutlu ve Yurdakul (2006), “Gida Guvenilirligi Icin Tiketicinin Odeme
Istekliliginin Ordered Probit Modeli Ile Incelenmesi” isimli calismalarinda; tavuk
etinin yan sira kirmizi et ve et Urtinlerinde uluslararas: boyutlarda karsilasilan krizler
ve ulusal boyutta Uretim slirecinde saglik ve hijyene uygun olmayan kosullar ile ilgili
medyada yer alan haberler kirmizi et ve et UrUnlerinde tiketici glveninin
sarsiilmasina ve dolayisiyla tiketim tercihlerinde degismelere neden oldugunu ortaya
koymuslardr.
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Mutlu (2007), “Gida Guvenirligi Acisindan Tuketici Davranislar: (Adana
Kentsel Kesimde Kirmizi Et Tiiketim Ornegi)” isimli doktora tezinde; tiketicilerin
kirmiz1 et ve Orunleri igin gida guvenirligi agisindan tiketim kararlarim etkileyen
unsurlar ¢esitli yonleriyle incelemistir. Calisma sonuclarina gore sertifikalandirilmis
kirmizi et ve Urtnleri icin tuketicilerin 6deme istekliligi mevcut fiyattan % 20 daha
yuksektir.

Caki (2007), “Tavukguluk Sektorinin Tark Ekonomisindeki Yeri ve
Durumu” adli calismasinda; Turk ekonomisi icinde bir hayli 6nemli hale gelen
tavukculuk sektérinin dlke ve dinya ekonomisindeki yeri; Uretim, tiketim, ihracat
ve ithalat agisindan incelenerek, sektoriin gelisim seyrine gore sorun ve sikintilar:

ortaya konularak ¢oztim Onerileri gelistirmistir.
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3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Bu arastirmanin temel amaci, tiketicilerin tavuk eti tiketim davramslarin
incelemektir. Arastrmamin ana materyalini, Adana kent merkezinde yasayan
ailelerden ylz yuze yapilan anketler ile elde edilen veriler olusturmaktadhr.

Bu arastrmanmin anket formunun hazirlanmast igin ©Oncelikle arastirma
konusuna benzer konularda yapilmis anket formlar1 ve daha 6nce yapilmis ¢alismalar
incelenmistir. Arastirma amacina uygun olarak sorular olusturulmustur. Anket
formunun olusturulmasinda uzman Kkisilerin de gorisleri alinmustir. ikincil veri
kaynag1 olarak, konu ile ilgili kamu ve 6zel kuruluslarin ¢alismalarindan, Turkiye
Istatistik Kurumu ve uluslararas: diizeyde galismalar yapan kuruluslarin verilerinden
yararlanilmistir. Ayrica, tavuk eti tuketimi ile ilgili teorik ve uygulamali arastirmalar

derlenmis, konu ileilgili yapilmis yayinlar da materyal olarak kullanlmustir.
3.2.Yontem
3.2.1.0rnekleme Y 6ntemi

Arastirmanin 6rnek hacmi “Ana Kitle Oranlarina Dayal1 Kiimelendirilmemis

Tek Asamal1 Basit Tesadifi Olasilik Orneklemesi” yontemiyle belirlenmistir. Buna

gore arastirmada kullanilan 6rnekleme formuli asagida verilmistir (Collins, 1986).

_ t?[1+(0.02)(b - 1)]p.q
e2
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Ornek hacmi

% 90 6nem derecesine karsilik gelen tablo degeri (1,64)

Ornekleme asamasi (tek asamal1 oldugundan 1 olarak alinmustir)

Incelenen konuyla ilgili 6n bilgi veya tahmine dayal: olarak belirli bir
0zellige sahip ana kitle orani. Bu ¢alismada incelenen ana kitlede tavuk eti
tuketim aligkanligim  sekillendiren bireyler konusunda ©On bilgi
bulunmamaktadir. Boyle durumlarda, 6rnek buyukliginin mimkin
oldugu kadar biylk olmasim saglamak icin p degerinin % 50 alinmasi
Onerilmektedir.

Incelenen olayin meydana gelmeme olasilig1 (g=1-p)

Orneklemede kabul edilen hata payr (bu calismada %5’ lik hata kabul
edilmistir).

b = 1 alindiginda esitlik asagidaki forma donismektedir.

t2
€

n =

P9

2

Bu formule gore 6rnekleme hacmi;
n= (1,64)* (0,50* 0,50)/(0,05)*

n= 269

olarak belirlenmistir.

3.2.2.Anket Asamas

Adana sehir merkezinde yasayan ailelerin ankete esit olarak girme sansini

saglamak amaciyla, Adana ili kentsel alam cogunlukla distk, cogunlukla orta ve

cogunlukla yuksek gelirli hanelerin yasachigi bolgeler olmak Uzere U¢ bodlgeye

ayriimistir. Bu bolgelerde yasayan nifus tespit edilmis ve toplam 6rnek hacmi ¢

bolgenin nifuslarina gore oransal olarak dagitilmistir. Bu calismada, drnek adedi % 5

hata payr ve %90 guvenirlik dizeyine gore 269 olarak belirlenmistir. Fakat

degerlendirilmeye alinamayacak anketlerin olma olasiligi dikkate alinarak 300 anket
yapilmustir.
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Anketlerin esas uygulamast yapilmadan Once anket formundaki sorularin
yeterliligi ve tiketicilerce anlasilabilirliginin denenmesi igin bir 6n uygulama
yapilmistir. Gerekli dizenleme yapildiktan sonra, anketler aileden bir sahis ile
gorusulerek doldurulmustur. Anket calismast 2008 yili Mayis ve Haziran aylarinda
Adanaili kentsel kesimde yapil mistur.

3.2.3.Verilerin Degerlendirilmesinde Uygulanan Y dntem

Anket calismasiyla elde edilen sonuclar, gerekli hesaplamalar yapildiktan
sonra, arastirma amacina uygun olarak tablo ve grafikler haline donusttrdlmis ve bu
bilgiler yorumlanarak Adana ili kentsel alanda tavuk eti tUketim yapisi ortaya
konulmustur.

Tesadifen secilen ailelerden, anket araciligi ile birgok veri toplanmustir. Aylik
ortalama gelirleri ile tavuk eti tiketimlerine iliskin veriler alinarak bu ailelerin yillik
gelir ve tiketimleri hesaplanmustir.

Kisi basina tuketim miktarlarimin ve harcamalarimin hesaplanmasinda aile
ortalama degerleri esas alinmustir.

Bu calismada, gelirdeki degisiklikler, aylik tavuk eti tiketim ve harcama
miktarimin tahmin edilmesi amaciyla esneklik hesaplanmistir. Ailelerin geliri ile
tuketimleri arasindaki iliskiyi hesaplamada c¢esitli  tiketim fonksiyonlarindan
yararlanmak olasidir. Bu galismada, ailelerin geliri ile aylik tavuk eti tiketimleri
arasindaki iliskiyi hesaplamada (gelir-harcama esnekligi), gida maddeleri tiketim
analizlerinde iyi sonuglar veren bilogaritmik (Log Y = at+b log X), semilogaritmik
(Y = atb log X) ve logaritmik-invers (Log Y = ab / X) fonksiyonlarindan
yararlanilmigtir (Gokgek, 1998).

Elde edilen veriler bu fonksiyon tiplerinde denendikten sonra, istatistiki
kontroller yapilmig ve uygun fonksiyon tipi esas alinmistir. Belirtilen fonksiyon
tiplerinden “esneklik katsayisi” Cizelge 3.1'de belirtildigi sekilde hesaplanabilir
(Yurdakul, 2002).

Cizelge 3.1. Harcama Esnekligi Hesaplamada Denenen Fonksiyon Tipleri
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Foksiyon Esneklik Katsayisi
LogY =a+Dblog X B

Y =a+blog X b/Y

LogY =a—(b/X) b/ X

Buradan elde edilen bilgiler, 6zet seklinde metin iginde veya tablolar halinde

sunulmustur.
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

4.1.Sektorin Yeri

4.1.1. Diinya ve Tirkiye de Tavuk Eti Uretim ve Tiketim Yapis

Dunya'da ve Turkiye'de tavuk eti Uretim ve tiketim yapist son 10 yillik
dénem ele alinarak incelenmistir.

1997-2006 yillar1 arasinda dinyada en fazla tavuk eti Oretimi yapilan
Ulkelerin ve Tarkiye' nin, Uretim degerleri ve yillik artis hizi ylzdeleri asagida gizelge
4.1’ de yer almaktadir.

Tlrkiye'de tavuk eti dretimi, gelismis Ulkelerin  Gzerinde bir artis
gostermektedir. Bunun sebebi, Turkiye' de 1980'li yillardan itibaren entegre tesislerin
cogamasi ve sizlesmeli Uretim modelinin uygulanmast ile Uretimde onemli bir
yapisal degisim saglanmis olmasidir. 1990’11 yillarda ise blyUk yatirimlar yapilarak
dinya standartlar1 yakalanmis ve Uretim stirekli arttirilmgtir.

Dunya'da en c¢ok 0retimin yapildigi Ulkeler sirasiyla, ABD, Cin ve
Brezilya' dir. Bu ¢ Glkenin tretimlerinin toplami dinya toplam tavuk eti Gretiminin
yarisina yakin (%48,1) bolimind olusturmaktadir. Turkiye nin tavuk eti Gretimi,
2006 yilinda 937.000 ton olup dinya Uretiminin %1,3’ Gddr. 2006 yil1 itibariyle tavuk
eti Uretiminde Turkiye, Dunya da 14. sirada yer almaktadir.

1997-2006 yillar1 arasinda Turkiye' de, tavuk eti Gretim miktarinin yillik artis
hizi % 7,12'dir. Uretim artis iz bakimindan Hindistan ilk sirada yer almakta, bu
ulkeyi Polonya ve Turkiye izlemektedir.

11
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Cizelge 4.1. Diinya ve Tirkiye Tavuk Eti Uretim Miktar: (1000 ton) ve Yillik Artis

Hiz1 (%)

Yillar YAH

Ulkeler | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | (%)
A.B.D 12.497|12.763 | 13.618 | 13.944 | 14.267 | 14.467 | 14.696 | 15.347 | 15.945 | 15.945| 2,47
cin 7.241 1 8.002 | 8.215 | 9.072 | 9.115 | 9.320 | 9.655 | 9.944 |10.377 | 10.701 | 3,98
Brezilya | 4.461 | 4.854 | 5.526 | 5.981 | 6.208 | 7.050 | 7.760 | 8.668 | 8.507 | 8.507 | 6,67
Meksika | 1.442 | 1.599 | 1.732 | 1.825 | 1.928 | 2.076 | 2.116 | 2.225 | 2.437 | 2.411 | 5,27
Hindistan | 596 710 820 | 1.080 | 1.250 | 1.400 | 1.600 | 1.650 | 1.900 | 2.000 |12,87
Japonya 1297 | 1.273 | 1.274 | 1.255 | 1.277 | 1.229 | 1.240 | 1.242 | 1.273 | 1.337 | 0,3
Endonezye| 988 680 680 904 | 1.013 | 1.083 | 1.118 | 1.191 | 1.126 | 1.333 | 3,04
ingiltere | 1.186 | 1.209 | 1.214 | 1.215 | 1.263 | 1.272 | 1.295 | 1.295 | 1.331 | 1.331 | 1,16
Arjantin 782 890 940 958 951 699 738 866 | 1.010 | 1.156 | 3,99
iran 695 696 725 803 885 942 | 1.104 | 1.171 | 1.153 | 1.153 | 5,19
[spanya 884 | 1.029 | 980 965 | 1.009 | 1.191 | 1.185 | 1.083 | 1.048 | 1.048 | 1,72
Kanada 775 824 866 904 953 956 954 970 | 1.000 | 997 |255
Polonya 477 520 567 560 668 761 822 876 980 960 | 7,24
Tirkiye 471 487 597 643 615 696 872 877 937 937 7,12
Dunya 51.287]53.625 | 56.368 | 59.479 | 62.114 | 64.555 | 66.403 | 69.144 | 71.940 | 73.057 | 3,6

Kaynak: Fao Igtatistik Veritabam

1993-2003 yillar1 arasinda Dinya'da en fazla tavuk eti tiketimi yapilan

Ulkelerin ve Tarkiye' nin, kisi basina tiketim degerleri ve yillik artis hizi yUzdeleri
cizelge 4.2.de yer almaktadr.
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Cizelge 4.2. Secilmis Bazi Ulkeler ve Tirkiye Tavuk Eti Tiketim Miktar:

(kg/kisifyil)
. Yillar
Ulkeler YAH (%)
1993 1998 2003

A.B.D 42,8 45,2 50,2 1,61
Kuveyt 32,2 35 46,3 3,70
Suudi Arabistan 24,9 33,1 35,8 3,70
Avustralya 25,9 32,7 35,6 3,23
Malezya 31,9 33,4 33,8 0,58
Brezilya 17,3 25,9 33,0 6,67
ispanya 232 27,3 30,4 2,74
Macaristan 22,2 27 30,2 3,13
Ingiltere 23,9 28,6 30,0 2,30
Meksika 14,3 20,1 25,6 6,00
Fransa 21,1 26,6 24,7 1,59
Tarkiye 7,5 7,5 12,1 4,90

Kaynak: besd-bir.org

Dunya da tavuk eti tiketiminin en fazla oldugu Ulke, Uretimde de oldugu gibi
ABD’dir. 1993 yilinda 42,8 kg olan yillik kisi basina tavuk eti tuketim miktar1 %
1,61'lik yillik artig izt ile 2003 yilinda 50,2 kg olmustur.

Tirkiye' de ise 1990’11 yillarda 401.000 ton olan tavuk eti tiketim miktari
2000'li yillara gelindiginde 884.000 ton'a ulagsmustir. Kisi basina disen tiketim
miktar1 ise 1993 yilinda 7,5 kg iken % 4,9'luk yillik artis hiziyla 2003 yilinda 12,1
kg a yukselmistir. 2003 yil1 itibariyle Turkiye, tavuk eti tiketiminde 11. sirada yer

almaktadir (www.fao.org).
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Tavuk etinin diger bazi1 hayvansal Urlnlere gore daha ucuz olmas: ve besin
degerlerinin daha yuksek olmasi gibi nedenlerle tiketiminin ve Gretiminin artacagi
ongorulmektedir. Gelismekte olan Ulkelerde, nifus, Kisi basina gelir ve kisi basina
tiketimde beklenen artisa bagli olarak bu Ulkelerde tavuk eti toplam tiketiminde de
gelismis Ulkelere oranla daha fazla artis beklenmektedir.

4.1.2. Diinya ve Tirkiye de Tavuk Eti ithalat ve Ihracat Yapis

4.1.2.1. ithalat Yapis

Tirkiye, tavuk eti ihtiyacimin tamamim yurt ici Uretimden karsilamakta
oldugundan ithalata sebep olacak bir Uretim agigi bulunmamaktadir. Tiketimin ve
ihracatin artmasi halinde de yeterli Gretimi saglayacak potansiyel mevcuttur.

Dunya'da en cok tavuk eti ithalati yapan 10 Ulke ve Turkiye nin ithalat
degerleri asagidaki cizelge 4.3 de verilmistir.

14
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Cizelge 4.3. Dunyave Tirkiye' de Tavuk Eti ithalat Degerleri (1000 $)

. Yillar
Ulkeler YAH (%)
1985 1995 2005

Ingiltere 71.281 389.76(|] 1.230.102 15,31
Gin 76.521 769.273 870.871 12,93
Japonya 143.525 1.251.462 843.521 9,26
Suudi Arabistan 150.604 376.19¢ 609.305 7,24
Almanya 230.011 585.232 587.431 4,80
Hollanda 18.082 164.22¢ 424.395 17,09
Fransa 26.713 167.844 391.387 14,37
Meksika 15.527 88.464 258.798 15,10
Kuveyt 35.000 81.701 191.32C 8,86
Irlanda 9.018 16.978 179.32¢ 16,13
Turkiye 0 91 189 7,58*
Dinya 1.661.97C 6.110.879 9.817.81¢ 9,29

Kaynak: FAO Istatigtik Veritaban
* 1995-2005 yillari arasi Y AH hesaplanmustir.

Dunya, tavuk eti ithalat degeri incelenen donemde artis gostermistir. 1985
yilinda 1.661.970.000 $ olan tavuk eti ithalat degeri, %9,29'luk yillik artis hiziyla
2005 y11inda 9.817.819.000 $' a yikselmistir.

Ingiltere, incelenen donemde % 15,31’lik yillik artis hiziyla en blyik tavuk
eti ithalatcisi Ulkedir. Turkiye'de ise ithalat 19952005 yillar: arasinda % 7,58’ lik
yillik artis hizi gbstermis olmasina ragmen, yok denecek kadar azdir. Bunun nedeni
ise ithalata sebep olacak bir Gretim agiginin bulunmamasidir.
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4.1.2.2. Thracat Yapis

Dunya'da en ¢ok tavuk eti ihracat1 yapan 10 Ulke ve Turkiye nin ihracat
degerleri asagidaki cizelgede verilmistir.

Cizelge 4.4. Dunya ve Tirkiye' de Tavuk Eti Ihracat Degerleri (1000 $)

. Yillar
Ulkeler YAH (%)
1985 1995 2005

Brezilya 243.161 634.031 3.324.214 13,97
A.B.D. 201.646 1.679.274 2.111.502 12,46
Hollanda 240.181 775.256 1.163.831 8,21
Fransa 264.660 708.017 687.107 4,89
Almanya 15.150 126.043 342.941 16,88
Gin 18.933 894.882 310.689 15,02
Ingiltere 14.814 136.321 267.162 15,56
Danimarka 58.645 153.897 244.750 7,41
Polonya 29.530 5.606 231.829 10,85
Italya 4.503 45.617 120.511 17,86
Turkiye 5.828 5.106 31.998 8,89
Dinya 1.495.194 6.202.468 10.419.350 10,19

Kaynak: Fao Igtatistik Veritabam

Dinya tavuk eti ihracat degeri 1985 yilinda 1.495.194.000 $ iken, %
10,19'luk yillik artis ile 2005 yilinda 10.419.350.000 $'a ulasmustir. Incelenen
donemde en fazla ihracat yapan Ulke Brezilya olup, 1985-2005 yillar1 arasinda %
13,97 yillik artis hiz1 saglamustur.

Turkiye ise, 1985 yilinda 5.828.000 $ olan tavuk eti ihracat degerini, %
8,89'luk yillik artis hiz1 ile, 2005 yilinda 31.998.000 $' a ulastirmustur.
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4.1.3. Tiirkiye de Tavukguluk Sektériiniin Ekonomiye ve istihdama K atkisi

Sektorde yaklastk 10 bin adet broiler isletmesi mevcuttur. Gegimini
tavukguluk sektoriinden saglayan (Uretici Giftci, sektorle ilgili esnaf, yem, ilag, yan
sanayi, nakliye, pazarlama dahil) insan sayisi yaklasik 2 milyondur. Sektorin yillik
cirosu 2,5-3 milyar $ civarindadir (ito.org.tr).

Genel olarak, sektorde Uretim artistyla birlikte teknik olanaklar daha fazla
kullamlir hale gelmektedir. Baska bir ifade ile mekanizasyon ve otomasyona
gidilmesinden kaynaklanan degisimler mevcuttur. Tavukguluk sektorl her gegen giin
blyumekte, yatirimlar yapilmakta, yeni isletmeler devreye girmekte ve kayda deger
kapasite artislar1 gozlenmektedir (ito.org.tr).

Calisma standartlar1  kotu  olmamakla birlikte iyilestirmeye muhtagtir.
Ucretler, calisma ortami, sosyal imkanlar diger sektorlere kiyasla daha iyi
durumdadir. Ulkemizde genel olarak isgucti maliyetleri yiksek degildir. Tavuk
etinde kg basina % 3-5 gibi iscilik maliyeti dismektedir. Buna, genelde
uygulanmakta olan asgari tcret politikasi neden olmaktadir.

4.1.4. Turkiye' de Tavukguluk Sektorinin Pazarlama Y apis ve Sorunlari

Gelismis Ulkelerde tavuk eti Ureticileri, sirketler, kooperatifler ve birlikler
(bord) seklinde orgutlenerek yar1 veya tam olarak entegre olmuslardir. Boylece
tatminkar dizeyde gelir saglayabilmis durumdadirlar. Bu entegrasyonlar ile Urind
tuketiciye  ulastirincaya  kadar  yapilmasi  gereken  tim  hizmetler
gerceklestirilmektedir. Boylece yem ve damizlik dretimi, tavuk eti isleme, pazarlama
faaliyetleri koordineli bir sekilde yuritllerek, dlcek ekonomisi, fiyat istikrari, haksiz
rekabetin onlenmesi ile ihracat olanaklarimin artirilmasi yonlerinden avantajlar
saglanmig olmaktadir. Tavuk etinin Uretim, isleme ve pazarlamasinmin aym sirket veya
grup ad altinda toplanmasinin blyik énemi bulunmaktadir (tarim.gov.tr).
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Avrupa Birligi Ulkelerinde, tavuk eti pazarlamasinda tarim kooperatiflerinin
etkinliginin ¢ok ileri derecelerde oldugu gorilmektedir. Tavuk eti Uretimi birgok
Ulkede az veya ¢cok entegre olmus durumdadir. Pazarlama konularinda kooperatiflerin
islemedigi durumlarda Uretici birlikleri seklinde organizasyonlar kurulmus bu
birliklerin olusturdugu bordlar, Ulkenin kendi sosyal yapilarina ve ekonomik
durumuna gore; damismanlik, dizenleyicilik, fiyat istikrari, arz ve fiyat: kontrol ile
ihracat dallarindaihtisaslagmuslardir.

Ureticiler kurduklar1 pazarlama kooperatifleri ile pazarda yer alabilirken
pazarlama bordlar ile pazarlik guclerini arttirabilmekte ve pazarin diizenlenmesinde
etkili olabilmektedir.

Turkiye'de Tavuk eti Uretiminde yayginlasan entegrasyon, Uretimin % 85 -
90'1m sHzlesmeli sistem icinde gergeklestirmekte ve modern kesimhanelerde kesilen
pilicler, entegre calisan bu firmalar aracilig1 ile pazara sunulmaktadir. Tavuk etinin
pazarlanmasinda etkin bir rol oynayan bu sistem sayesinde Ureticiler civciv, yem ve
ilac1 entegre sirketlere borclanarak 6deme yapmadan temin etmekte, ayrica satis yeri
ve fiyat konularinda da bazi glivenceler elde edebilmektedirler.

Yapilan arastrmalara gore, tavuk eti satiglarinin % 75’ini bitin tavuk, %
25'ini parcatavuk eti olusturmaktadir. Parca tavuk eti satisimn % 73’0 but-gogus, %
11’1 tashk, % 6’ st boyun, % 6’ si kanat, % 4' U fleto seklinde siralanmaktadir. Parca
tavuk eti Uretimi sirasinda ortaya gikan fire, malzeme ve iscilik gibi ek giderlerin
fiyat1 arttirmasi nedeniyle, gbvde tavuk eti tiketimi parca tavuktan fazladir. Ancak,
parca et Uretim ve tUketimi giderek artis gostermektedir. Ayrica parca tavuk eti
pazarlamasinin kesimhanelerin karliligim % 1,3 oraminda arttirchigi hesaplanmustir
(tarim.gov.tr).

Uretimin son halkas: sayilabilecek kesimhaneler pazarlama faaliyetlerinin de
ilk asamasini teskil etmesi bakimindan ¢cok dnemlidir. Kalite agisindan 1990 yilindan
gunumuize gelinceye kadar buyuk gelismeler olmus, AB Ulkeleri standartlarina ulasan
hatta asan kesimhaneler kurulmustur.
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Kesimhanelerin  kapasite kullammlart mevsime bagli olarak degisiklik
gogterebilmektedir. Kigin tam kapasiteyle calisan bir kesimhane, yazin gogunlukla
kesim kapasitesinin 2/3'tnu kullanabilmektedir. Entegre calisan kesimhanelerde
Uretim planlamas: yapilmak suretiyle kesimhaneye Uriin akist muntazam bir bicimde
saglanabilmektedir.

Ulkemizde tavuk etinin taze olarak tiiketimi tercih edildigi icin soguk hava
depolarinda muhafaza hizmetleri yeterince gelismemistir. Mevcut depolarin genelde
atil kapasitelerle calistigi gozlenmektedir. Satiglari gok fazla olan entegre tesislerde
soguk depo imkanlar: yaygindir. Depolama imkanlarinin sinirli olusu tavuk eti arzin
ayarlamay1 zorlastirmakta zaman zaman arz fazlasinin fiyati disirmesi ve sektori
krize sokmasi engellenememektedir (tarim.gov.tr).

Tavuk eti pazarlamasinda karsilasilan sorunlari; tavuk eti fiyatlarindaki
istikrarsizlik, arz-talep dengesinin saglanamamasi, pazarlama hizmetlerindeki
aksakliklar ve dis pazarlara agilma konusunda yasanan sorunlar seklinde dort genel
gruptatoplamak mumkadnddr.

Tavuk eti fiyatlar piyasa kosullarinda arz ve talebe gére olusmaktadir.
Fiyatlar daha ¢ok piyasay: kontrol edebilen sinirli sayida ve orta buyuklukteki
firmalarin yer aldigi, rekabete dayali pazarda meydana gelmektedir. Parcalanmis,
farkhilastirilmis ve ileri derecede islenmis Grin Ureten firmalar, bu pazar yapisinda
fiyat avantajimi yakalayabilmektedir. Fiyatlarin belirlenmesinde maliyet unsuru
icerisinde yemin etkisi blyudktir. Dolayisiyla Ureticilerin karint arttirabilmelerinde
kaliteli yemi ucuza mal etmeleri dnemli olmaktadir. Piyasada olusan fiyatin Gzerinde
bir maliyete sahip kigik isletmelerin (6zellikle entegre olmamus isletmeler), sektorde
Uretim strekliligini yakalayabilmeleri oldukga zordur. Bununla birlikte, tavuk eti
pazarlama kanal1 icinde araci sayisi oldukca fazladir. Bu durumda Uretici ve tiketici

karsilikl1 olarak olumsuz etkilenmektedir.
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Pilic eti piyasasinda sikca karsilagilan dalgalanmalar, genelde Uretim
planlamast eksikliginden kaynaklanmaktadir. Dis satimdan kaynaklanan denge
bozukluklari, fiyatlarda blyik dalgalanmalara neden olmaktadir. Ayrica mevsimsel
olarak tavuk eti tiketiminin degismesi de, piyasadaki dengenin degismesine yardimci
olmaktadir. Uretilen Uriinlerin pazarlanamamasi fiyatlarin asiri dilsmesine, kiigik
isletmelerin Uretim faaliyetine son vermesine neden olmaktadir. Bu kez Uretim
miktarimin azlig1 da, fiyatlarin tekrar yikselmesi ile sonuglanmaktadir. Sonugta tavuk
etinde arz-talep dengesinin tam olarak tahmin edilememesi, tavuk GrUnlerinin
pazarlanmasinda blylk bir sorun olmaktadir.

Tavuk etinde kesim, isleme, standardizasyon, kalite kontroll, paketleme,
ambalgjlama, etiketleme, tasima, depolama ve benzeri cok sayida pazarlama hizmeti
yerine getirilmektedir. Bu asamalardan bir veya bir kaginda yapilacak bir hata,
Urdnin deger fiyattan satilabilmesini 6nlemektedir. Sektérde pazarlama hizmetleri
konusunda en 6nemli sorun, halk sagliginin korunmasi amaciyla Saglik Bakanligr’ nin
denetiminde cikarllan  “Kesimhanelerin  Hijyen  Kosullarimt  Dizenleme
Y onetmeligi” ne, entegre kuruluslar disindaki isletmelerin uymamasidir. Boylelikle
piyasaya markasiz, Uretim tarihi ve Ureticisi belli olmayan kagak kesim tavuk eti
girmektedir.

Ulkemizde tavukculuk sektoriindeki muazzam Uretim artisina Karsin, dhs
satimdaki gelisme ayni dizeyde olmamustir. Oysa dinyada toplam tavuk eti
cisaliminda 6n siralarda yer alan Ortadogu Ulkelerine komsu olan ve bu (lkelerle
dinsel ve tarihsel baglara sahip olan Tuarkiye'nin bu avantgjindan yeterince
faydalandig1 sbylenemez (tarim.gov.tr).
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4.2.Tlketici Ailelerin Baslhica Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

4.2.1.Ailelerin Gelir Dlzeyi ve Birey Sayis

Arastirma kapsamindaki 300 aile aylik gelirleri esas alinarak (¢ gruba
ayrilmis ve elde edilen veriler, hem her bir gelir grubunda yer alana aileler icin ve
hem de arastirma kapsamina dahil edilmis olan ailelerin timl igin ayr1 ayri
degerlendirilmistir.

Cizelge 4.5 de gelir gruplarina gore her gelir grubunda yer alan aile sayis,
aile basina aylik ortalama gelir, aylik ortalama gida harcamasi ve bu verilere iliskin
oranlar ile ailelerdeki ortalama birey sayisi verilmistir.

Pazara ait demografik ¢zellikler toplam talep hakkinda bir fikir verse de,
ekonomik etkenlerin talep Gzerinde ¢cok 6nemli rolleri bulunmaktadir. TUketicilerin
gelir duzeyleri ve dagilimi, satin alma gicunde buyuk farkliliklar yaratacag: icin
Uzerinde durulmasi gerekmektedir. Gelir gruplarina gore tuketici davranislar: farkli
olabileceginden bu calismada hane halki gelir gruplar: olusturulmustur. Bu amagla,
aylik toplam hane halk: gelirleri kiicikten blyilge dogru siralanmis ve hanelerin gelir
diizeylerine gore dusik orta ve yiksek gelir gruplari olusturulmustur. Buna gore
aylik 1000 YTL'ye kadar gelire sahip haneler “dusuk gelirli”, 1000-1500 YTL
arasinda gelire sahip olanlar “orta gdlirli” ve daha fazla gelire sahip olanlar ise
“yUksek gelirli” haneler olarak adlandirilmstir.

Cizelgeden izlenecegi Uizere anket uygulanan hane halkinin yaklasik % 58’i
distk, % 29'u orta, % 12'si yuksek gelir grubundadir. Gelir gruplarinda ortalama
hane halki geliri disukten yuksege dogru sirasiyla 621,54; 1.166,48; 2.467,57 YTL
olarak bulunmustur. Anket yapilan hane halkimn ortalama geliri ise yaklasik
1.418,53 YTL olarak hesaplanmustir.

Gida harcamalarinin toplam gelir igindeki payi, gelir yikseldikge azalmakta
olup tum ailelerin ortalamast % 28,76 oramindadir (Cizelge 4.5). Dusuk gelir
grubundaki aileler gelirlerinin - % 34,34’'Un0, orta gelir grubundaki aileler %
29,79'unu, yuksek gelir grubundaki aileler ise % 26,87'sini gida harcamalarina
ayrrmaktadirlar.
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1998 yilinda yapilan baska bir calismada (Gul ve Sahin, 1998) gida
harcamalarinin toplam gelir icindeki pay1 %40,20 olarak hesaplanmustir.

Cizelge 4.5. incelenen Ailelerin Bazi Ozellikleri

Toplam Aylik Aylik Gida Ortalama
Aile Ornek Ortalama | Harcamasi Oran Aile

Aylik Ortalama Sayisi Icindeki Gelir (YTL) (YTL) (%) Genisligi
Gdlir Diizeyi (Adet) Payt (%) (V) 2 (2/1) (kisi)
1000 YTL'den az 175 58,33 621,54 213,42 34,34 2,99
1000-1500 YTL 88 29,33 1.166,48 347,50 29,79 3,90
1500 YTL'den fazla 37 12,33 2.467,57 663,09 26,87 3,74
Toplam/Ortalama 300 100,00 1.418,53 408,00 28,76 3,54

Incelenen ailelerde ortalama aile genisligi 3,54 kisi olarak bulunmustur. Bu
say1, dusuk gelir grubunda 2,99, orta gelir grubunda 3,90, yiksek gelir grubunda ise
3,74 olarak bulunmustur (Cizelge 4.5).

GOkeek tarafindan Adana ili kentsel alanda 1998 yilinda yapilan ¢alismada
ortalama aile genisligi 4,69 kisi olarak hesaplanmstir. 1994 yilinda yapilan baska bir
calismada (Mutlu, 2007) ortalama aile genisligi 4,11 olarak hesaplanmustir.

4.2.2.Aile Reisinin Egitim Durumu

Gunlik yasamda satin alinan ve tuketilen gida maddeleri ile tuketicilerin
egitimi arasinda siki bir iliski vardir. Ozellikle 6nemli bir protein kaynag: olan tavuk
eti tuketim miktart insanlarin sahip olduklari egitim dizeyine gore farklilik
goserebilir. Bu nedenle, boyle bir arastirmada, arastirma birimlerinin bu konudaki
Ozelliklerinin belirlenmesi 6nem tasimaktadir. Bu amagla incelenen ailelerde, ailenin
satin alma kararlarinda agirlikli olarak sbz sahibi olan aile reislerinin egitim

durumlar1 belirlenmistir.

22



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Oksan BUY UK NiSAN

1,67

37,33 o ilkokul

W Lise

O Ortaokul
o Universite

14,67

m Egitimsiz

34,00

Sekil 4.1. Aile Reislerinin Egitim Durumu (%)

Aile reislerinin egitim durumu Sekil 4.1'de oransal olarak ifade edilmistir.
Aile reislerinin % 37,33'Unin ilkokul mezunu, % 34,00'Unin lise mezunu, %
14,67’ sinin ortaokul mezunu,% 12,33'UnUn Universite mezunu, % 1,67'sinin ise
egitimsiz oldugu belirlenmistir.

Baska bir arastirmada; Adana kentsel alanda yasayan aile reislerinin %
0,28'inin okuryazar olmadigi, % 5,11’ inin yalnizca okuryazar oldugu, % 27,84’ Gintin
ilk ve ortaokul mezunu oldugu, % 30,97'sinin yiuksekokul mezunu oldugu, %
25,57'sinin Universite mezunu oldugu, % 2,84’ Giniin lisanstistl egitim almis oldugu
bulunmustur (Mutlu,2007).

4.2.3.Aile Reisinin M edegi
Incelenen ailelerde cok cesitli meslek dallarina rastlanmis olmakla birlikte

bunlar belirli gruplara ayrilarak incelenmistir (Cizelge 4.6). Cizelgeden incelenecegi
Uzere ailereislerinin % 35,67'si emekli olup en yuksek oran: teskil etmektedir.
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Aile reisleri arasinda meslegi is¢i olanlar % 24,67 ile ikinci sirada yer
almaktadir. Bunu % 22,67 ile serbest meslek , % 6,67 ile meslegi memur olanlar
izlemektedir. Serbest meslek grubunda bulunanlar kendi hesabina ¢alisan esnaf ve
zanaatkarlar1 kapsamaktir.

Incelene ailelerin % 6,67'sinde ise nitelikli mesleklere sahip aile reisleri
bulunmaktadir. Halen aktif olarak calisanlarin yan: sira aile reisleri arasinda % 4,00
oranminda issiz de bulunmaktadir.

Cizelge 4.6.Incelenen Ailelerde Aile Reisinin Meslegi

Meslek Adi Kisi Sayisi (%)
Emekli 106 35,33
isci 74 24,67
Serbest Meslek 68 22,67
Nitelikli Meslekler 20 6,67
Memur 20 6,67
Issiz 12 4,00
Toplam 300 100,00
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4.2.4. Ahsverisi Yapan Aile Bireyi

Adanaili kentsel alanda 300 aile ile yapilan anket sonucunda alisverisi yapan
aile bireylerinin dagilimi Cizelge 4.6’ da verilmistir.

Cizelge 4.7. Aligverisi Y apan Aile Bireyi

Aile Uyeleri Kisi Sayisi (%)
Anne 141 47,00
Anne Baba Birlikte 92 30,67
Baba 54 18,00
Y etiskin Cocuklar 7 2,33
Diger 6 2,00
Toplam 300 100,00

Cizelge incelendiginde ailede aligverisi yapan kisinin gogunlukla anne oldugu
gorulmektedir. Incelenen ailelerin % 47'sinde anne, % 30,67'sinde anne ve baba
birlikte, % 18,00’inde baba, % 2,33 Unde yetiskin cocuklar, % 2'sinde ise evde
yasayan diger Kisiler alis veris yapmaktadirlar.

Ayrica, baska bir arastirmada; Adana ili kentsel alanda aile Gyeleri icerisinde

gida aligverisini en ¢ok %36 ile anne ve babanin birlikte yaptigi bulunmustur
(Buytknisan, 2005).

25



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Oksan BUY UK NiSAN

4.3. Aildlerin Tavuk Eti Tuketim, Harcama ve Satin Alma Ozellikleri
4.3.1. Adanaili Kentsel Alanda Kisi Basina Tavuk Eti Tuketim Miktari

Adana ili kentsel alanda 300 aile ile yapilan anket calismasi sonucunda
ailelerin aylhik tavuk eti tiketiminin gelir gruplarina gore dagilimi Cizelge 4.8 de
verilmistir. Incelenen ailelerde tavuk eti tiketimi ayda ortalama 2,06 kg olarak

bulunmustur.

Cizelge 4.8.Gdlir Gruplarina Gore Kisi Basina Tavuk Eti Tuketim Miktar: (kg)

Ortalama Kisi Basina
Gdlir Aylik Ortalama Gelir Tavuk Eti Tuketimi Aile
Gruplari Duizeyi (kg) Sayisi (Adet) (%)
Dusuk 1000 YTL'den az 1,78 175 58,33
Orta 1000-1500 YTL 2,11 88 29,33
Y Uksek 1500 YTL'den fazla 2,29 37 12,33
Toplam/Ortalama 2,06 300 100,00

Gelir gruplarina gore tavuk eti tuketiminin en az oldugu grup disuk gelir
grubudur. Bu gruptaki aylik ortalama tavuk eti tiketimi 1,78 kg olarak bulunmustur.
Cizelge diger gelir gruplar itibariyle incelendiginde gelir yikselisine paralel olarak
tavuk eti toketiminin de arttigi gorulmektedir. Orta gelir grubunun aylik ortalama
tavuk eti tiketimi 2,11 kg, yuksek gelir grubunun ise 2,29 kg olarak bulunmustur.

Gul ve Sahin’in 1998 yilinda yaptiklar: ¢alismada, gelir gruplarina gore tavuk
eti tuketiminin en az oldugu grup yine distk gelir grubu olarak bulunmustur. Bu
calismada da gelir yiUkselisine paralel olarak tavuk eti tiketiminin de arttig
gozlenmis, Kisi basina disen aylik tavuk eti tUketim miktar1 1,51 kg olarak
bulunmustur.

Yillar itibariyle tavuk eti tiketiminin bu denli artis gostermesinin sebebi
dengeli beslenmede 6nemli rolt olan tavuk etinin, son yillarda kirmizi etteki fiyat
artiglarindan sonra ragbet goren bir gida maddesi halini almasidr.

26



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Oksan BUY UK NiSAN

Incelenen ailelerde aile reisinin egitim durumuna gore aylik ortalamatavuk eti
tuketim miktar1 Cizelge 4.9'da verilmistir. Cizelgeden izlenecegi Uzere egitim
seviyes arttikga tavuk eti tiketim miktarinda da artis gozlenmistir. Egitimsiz aile
reislerinin oldugu ailelerin ortalama kisi baginatavuk eti tiketim miktar1 1,51 kg, ilk
orta ve lise mezunu aile reislerinin oldugu ailelerde ortalama 2,08 kg civarinda,
Universite mezunu aile reislerinin oldugu ailelerin ortalama kisi basina tavuk eti
tuketim miktar1 ise 2,55 kg olarak bulunmustur.

Cizelge 4.9.Aile Reisinin Egitim Durumuna Gore Kisi Basina Tavuk Eti Tuketim

Miktar1 (kg)
Aylik Ortalama Kisi
Basina Tavuk Eti Aile Sayisi

Egitim Seviyesi Tuketimi (kg) (Adet) (%)
Egitimsiz 151 5 1,67
Ilkokul 2,07 112 37,33
Orta Okul 2,09 44 14,67
Lise 2,08 102 34,00
Universite 2,55 37 12,33
Toplam/Ortalama 2,06 300 100

Cizelge 4.9'da egitim seviyesinin artmasiyla birlikte tavuk eti tiketim
miktarinda da artis agikga gorinmektedir. Bu artis1 etkileyen en 6nemli faktor ise
egitim seviyesiyle birlikte gelir diizeyinin de artmasidir.

27



4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA Oksan BUY UK NiSAN

4.3.2.Adana ili Kentsdel Alanda Tavuk Eti Tiketim Harcamalari

Incelenen ailelerde, aylik ortalama gida maddeleri harcamas 213,42 YTL ile
663,09 YTL arasinda degismekte olup, ortalama olarak 408,00 YTL'dir. Gida
harcamalar1 gelir yukselmesine paralel olarak giderek artmakta ve en yuksek gelir
grubunda 663,09 Y TL’ ye ulasmaktadir.

Ailelerde aylik gida harcamasinda oldugu gibi gelir seviyesi arttikca tavuk eti
tuketim harcamasinda da artis izlenmektedir. Ailelerin aylik tavuk eti harcamasi,
ortalama olarak, disik gelir seviyesinde 26,58 YTL, orta gelir seviyesinde 36,71
YTL, yuksek gelir seviyesinde 45,20 Y TL olarak bulunmustur (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10. Ailelerin Aylik Tavuk Eti Tuketim Harcamalar: (YTL)

Aylik Gelir Aylik Ortalama Gida Aylik Ortalama Tavuk Oran
Gruplart Harcamasi (YTL) Eti Harcamasi (YTL) (%)
DusUk 213,42 26,58 12,45
Orta 347,50 36,71 10,56
Y Uksek 663,09 45,20 6,82
Toplam/Ortalama 408,00 36,16 8,86

Aylik tavuk eti harcamasinin aylik gida harcamasi igindeki payi gelir
yukseldikce azalmaktadir. Bu rakam tum ailelerin ortalamas: olarak % 8,86 dr.
DusUk gelir grubundaki aileler toplam gida harcamalarinin % 12,45'ini, orta gelir
grubundaki aileler % 10,56 simi, yiksek gelir grubundaki aileler ise % 6,82 sini
tavuk eti harcamalarina ayirmaktadirlar.
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4.3.3.Tavuk Eti Tuketim Harcamalarinin Aile Bitcesindeki Yeri

Incelenen ailelerde tavuk eti tiiketim harcamalarinin aile geliri icindeki pay:

Cizelge 4.11' de verilmistir.

Cizelge 4.11. Tavuk Eti TUketim Harcamalarinin Aile Butgesindeki Y eri

Aylik Gelir Aylik Ortalama Ortalama Aylik Tavuk Oran
Gruplar Gelir (YTL) Eti Harcamasi (YTL) (%)
Dtk 621,54 26,58 4,28
Orta 1.166,48 36,71 3,15
Y Uksek 2.467,57 45,20 1,83
Toplam/Ortalama 1.418,53 36,16 2,55

Aileler aylik gelirlerinin ortdlama % 2,55'ini tavuk eti tiketimine
ayrrmaktadirlar. Bu oran distk gelir seviyesindeki ailelerde % 4,28, orta gelir
seviyesindeki ailelerde % 3,15, yuksek gelir seviyesindeki ailelerde % 1,83'tr.
Goruldugi Gzere gelir arttikca, aylik tavuk eti tiketim harcamalar: da mutlak deger
olarak artmakta fakat oransal olarak azalmaktadir (Cizelge 4.11).

Adana ilinde yapilmis olan bir ¢caligmaya gore, 1984 yilinda ailelerin aylik
tavuk eti harcamasimin aylik gelirleri icerindeki payr ortalama % 1,7 olarak
hesaplanmistir (Hanta, 1984). Hanta nin buldugu oran ile bu ¢alismada ¢ikan oran
arasindaki farkliligin nedeni zamanla beslenme aliskanliklarinin degismesi, tavuk eti
fiyatlarinin kirmizi et fiyatlarina gore disik olmasindan dolay: tuketimin artmasi ve
Ozellikle tavuk etinde yag oramnin dusik olmasi nedeniyle tavuk eti tiketiminin

Onemli 6l¢lide artmasindan kaynaklanmaktadr.
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4.3.4. Gdlirin Tavuk Eti Tuketimine Etkis

Gelir ile tavuk eti tiketim harcamalar1 arasindaki gozlemle ortaya cikarilan
iliskiyi matematiksel olarak ortaya koymak, gelir esnekligini hesaplamak ve ailelerin
tavuk eti harcamalarinda gordlen farkliligin ne kadarimn gelir farkliligindan
kaynaklandigim hesaplamak mumkaindur.

Tuketim-gelir iliskisini matematiksel olarak ortaya koymada gelir ile
tiketimin fiziksel degeri veya gelir ile tiketimin parasal degeri esas alinabilir. Gelir
ile tiketimin parasal degeri esas alinarak yapilan hesaplamaya “gelir-harcama
esnekligi” adi verilir. Bu ¢alismada ailelerin gelirleri ile satin aldiklar: tavuk etinin
parasal degeri arasindaki iliski hesaplanmis ve bulunan esneklik gelir-harcama
esnekligi olarak tanimlanmustir.

4.3.4.1.Gelir-Harcama Esnekligi

Gelir ile tavuk eti tuketim harcamalar1 arasindaki iliskiyi hesaplamada uygun
fonksiyon tipini secmek amaciyla denenen fonksiyon tipleri Cizelge 4.12'de toplu
olarak verilmistir. Burada uygun fonksiyon tipini belirlemede Determinasyon
Katsayisi (R?) degeri dikkate alinmis ve en yilksek R? degerine sahip olan fonksiyon
uygun fonksiyon tipi olarak kabul edilmistir.

Determinasyon Katsayisi (R%); fonksiyona dahil edilen aciklayici degisken ya
da degiskenlerin  bagimli degiskendeki toplam degismelerin yizde kagini
aciklayacagim gosterir.

Tavuk etinin gelir-harcama esnekligini hesaplamada bagimsiz degisken
olarak, ailelerin tavuk eti tiketimi icin yaptiklari harcama; bagimli degisken olarak

ise ailelerin aylik gelirleri esas alinmustur.
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Cizelge 4.12.Harcama Esnekligini Hesaplamada Denenen Fonksiyon Tipleri

Fonksiyon Tipleri Verilere Uygulanmasi R° F
LogY =atblog X Y =6,980-0,062 log X 0,01 1,844
Y = atblog X Y =537,703+144,568 log X 0,18 5,531
LogY =a (b/X) Log Y =6,66-0,003/X 0,03 9,601

Cizelge 4.12'de goriildiigii Uizere en yilksek R? degerini veren fonksiyon,
ikinci sirada yer alan semi logaritmik fonksiyondur. Fonksiyonda yer alan
degiskenler ileilgili agiklamalar asagida verilmistir.

Y =537,703+144,568 log X

R*=0,18

F=5,531

P =0,019

Y = Aile Basina Aylik Ortalama Gelir
X = Aile Basina Aylik Tavuk Eti Harcamasi

Incelenen ailelerde tavuk etinin gelir-harcama esnekligi (b/Y) 0,27 olarak
bulunmustur. Buna gore gelirde meydana gelecek % 1'lik bir artisin tavuk eti tiketim
harcamalarinda % 0,27 oramnda bir artis yaratmas: beklenir. Determinasyon
katsayisi (R?) 0,18 dir. Bu katsay: tavuk eti tilketim harcamalarindaki degismelerin %
18,00'inin gelir farkliligindan ileri geldigini gostermektedir. Katsayimn duistk
cikmast tavuk eti tlketimine gelir disinda etki eden faktorlerin  varligim
gostermektedir.
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4.4.Tavuk Eti Satin Almada Tuketici Davranislar:

Bu bolumde, tuketicilerin tavuk eti tuketim sikligina, miktarina, marka ve
ambalg] tercihlerine, tavuk eti alim yerlerine, et tUketim tercihlerindeki degisime,
islenmis tavuk eti tiketim durumuna, tavuk eti ile ilgili haberlerin tiketime etkisine,
tuketicilerin gida guvenilirligi ileilgili bilgilerine iligskin bilgiler verilmistir.

Tuketicilerin tavuk eti tiketim sikligr Cizelge 4.13'de incelenmistir. Anket
yapilan ailelerin % 36,33 U tavuk etini haftada 2-3 kez, % 35,33’ U haftada 1 kez, %
16,00's1 2 haftada 1 kez, % 12,33l ayda 1 kez tuketmektedirler. 2 haftada 1 kez ve
ayda 1 kez tavuk eti tiketenlerin oranm toplam olarak % 18,33 olup, diger siklik
gruplarina gore oldukca dustktir. Buradan hareketle arastirma alaminda tuketicilerin
onemli bir boluminin tavuk etini ¢cok kisa araliklarla tikettikleri sonucuna
ulasilmaktadir.

Cizelge 4.13.Tavuk Eti Satin Alma Sikligi (%)

Haftada Haftada | 2 Haftada Ayda
Gelir Gruplart 2-3Kez 1 Kez 1Kez 1Kez Toplam
DusUk 31,25 35,80 17,05 15,91 100,00
Orta 44,19 32,56 16,28 6,98 100,00
Y Uksek 42,11 39,47 10,53 7,89 100,00
ToplanV/Ortalama | 36,33 35,33 16,00 12,33 100,00

Gelir gruplarina gore tavuk eti tiketim sikligi incelendiginde dusuk gelir
grubundaki bazi farkliliklar disinda gelir gruplarinda genel ortalamaya yakin bir
egilim oldugu ve cogunlukla haftada 1 kez ve haftada 2-3 kez tuketildigi
gorilmektedir. Dlstk gelir grubundaki tuketicilerin % 31,25'i haftada 2-3 kez, %
35,80'i haftada 1 kez, % 17,051 2 haftada 1 kez, % 1591'i ayda 1 kez
tiketmektedirler (Cizelge 4.13). Tavuk eti tuketimi mevsimlere gore farklilik
gogterebilmektedir. 1998 yilinda, Mart-Nisan aylarinda yapilan baska bir ¢alismada
ailelerin cogunlukla haftada 1 kez ve 15 gunde 1 kez tavuk eti tukettikleri
bulunmustur. Ailelerin % 43,7's haftada 1 kez, %29,3'G 15 gunde 1 kez tavuk eti
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tuketmektedirler (Gul ve Sahin, 1998).
Cizelge 4.14'de aylik gelir gruplarina gore tavuk eti tiketim miktar:
bulunmaktadir. Tuketim miktari, 1 aylik evde tiketimi ifade etmektedir.

Cizelge 4.14.Gelir Gruplarina Gore Aylik Tavuk Eti Tuketim Miktar1 (kg)

Aylik Gelir Tuketim Miktar Aile Sayisi
Gruplar (k) (Adet) (%)
Disik 7,04 175 58,33
Orta 7,58 88 29,33
Y uksek 10,08 37 12,33
Toplam/Ortalama 8,23 300 100,00

Incelenen ailelerin ortalama aylik evde tavuk eti tiketimi 8,23 kg olarak
bulunmustur. Tuketim miktar: gelir seviyesiyle birlikte artis gostermektedir. TUketim
miktar1, distk gelir grubundaki ailelerde 7,04 kg, orta gelir grubundaki ailelerde 7,58
kg, yuksek gelir grubundaki ailelerde 10,08 kg olarak bulunmustur.

Hanta 1984 yilinda Adana ili kentsel alanda yapmis oldugu calismasinda aile
bagina aylik tavuk eti tiketim miktarint 5,35 kg olarak bulmustur. Baska bir
calismada ise, gorisulen ailelerin aylik ortalama tavuk eti tiketim miktar1 7,07 kg
olarak bulunmustur (Gl ve Sahin, 1998).

Sekil 4.2'de calismada incelenen ailelerin tavuk etinde marka ve ambalg)

tercihleri verilmistir.
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Sekil 4.2.Incelenen Ailelerin Tavuk Etinde Marka ve Ambalaj Tercihleri (%)

Ailelerin % 94,67’ lik gibi blydk bir kismu tavuk eti satin alirken tamnmis
marka ve ambalajli Urind tercih etmektedir. Markasiz ve ambalajsiz Urunleri tercih
edenler % 3,00, tamnmamis marka ve ambalgjl1 Urtinleri tercih edenler ise % 2,33’ Uk
kismi olusturmaktadirlar.

Baska bir calismada, ailelerin % 66’ simin satin aldiklar: tavuk etinde marka ve
ambalgja 6nem verdikleri bulunmustur (BUyiknisan, 2005).

Incelenen ailelerin blyik bir kismu tavuk etini marketten almay: tercih
etmektedirler.

Sekil 4.3'de anket uygulanan ailelerin tavuk eti alimlarinda tercih ettikleri

yerler gosterilmektedir.
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23,67 B Market

Sekil 4.3. Tavuk Eti Satin Alinan Yer (%)

Ailelerin %56,33'0 tavuk etini marketten, % 23,67'si sUpermarketten, %
14,67'si kasaptan, % 3,000 semt pazarindan, % 2,33'U ise bakkaldan satin
almaktadirlar.

Gul ve Sahin'in 1998 yilinda yapmus olduklar1 arastrmalarinda, ailelerin
%61,30"unun tavuk etini marketten, % 22,8'inin 0zel satis yerlerinden, %11,9'unun
sarkUterilerden ve % 4,00'0 ise diger yerlerden temin etmektedirler (Gul ve Sahin,
1998).

Incelenen ailelerin islenmis tavuk eti tiketim tercihleri Sekil 4.4'de
verilmistir.  Ailelerin  blydk bir kismu olan % 88,330 islenmis tavuk eti
tiketmemekte, % 11,67'si ise tuketmektedirler. Calismada, parcalanmis halde satilan

tavuk eti islenmis tavuk eti kapsamina alinmamistir.
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11,67

Tuketmiyor Tuketiyor

Sekil 4.4.Ailelerin islenmis Tavuk Eti Tuketim Tercihleri (%)

Ailelerin Islenmis tavuk eti tiketmeme nedenleri Cizelge 4.15 de verilmistir.
Incelenen ailelerin %30,19'luk  kismi islenmis Urinlerin saghksiz  oldugunu
dustinmektedir.%620,38'lik kissm konu hakkinda fikir sahibi degildir. Ailelerin %
12,83’ Ui evde yaptiklar tavuk yemeklerini tercih ederken, % 8,68'i aligkanliklarindan
dolay1, % 7,55'1 lezzetli bulmadig: icin, % 6,79'u pahali buldugu icin, % 5,66’ si
guvenmedigi icin, % 3,77'si sevmedigi icin, %3,40'1 katki maddesi kullamldigini
disundigt icin, % 0,75'i ise dini nedenlerden dolay: islenmis tavuk etini tercih
etmemektedirler.
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Cizelge 4.15. Ailelerin islenmis Tavuk Eti Tuketmeme Nedenleri

Aile Sayisi

Nedenler (Adet) (%)
Sagliksiz 80 30,19
Fikri Yok 54 20,38
Evde Y apryoruz 34 12,83
Aliskanlik 23 8,68
Lezzetli Degil 20 7,55
Pahal1 18 6,79
Guvenmiyorum 15 5,66
Sevmiyorum 10 3,77
Katki Maddesi Kullanimi 9 3,40
Dini Nedenler 2 0,75
Toplam 265 100,00

Incelenen adilelerin

%

34,29'u tavuk etini

hazir

pisirilmis  olarak

tuketmektedirler. % 28,57'si sarkiteri reyonundan agik halde, % 20’'si firmamn

tesislerinde hazirlamp paketlenmis, % 17,14 U ise dondurulmus Urdnleri almayi
tercih etmektedir (Cizelge 4.16).
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Cizelge 4.16. incelenen Ailelerin Islenmis Tavuk Eti Satin Alma Tercihleri

Aile Sayisi
Alim Sekli (Adet) (%)
Hazir pisirilmis 12 34,29
Sarkiteri reyonunda agik halde 10 28,57
Firmanin tesislerinde hazirlanip paketlenmis 7 20,00
Dondurulmus Granler 6 17,14
Toplam 35 100,00

Cizelge 4.17'da incelenen ailelerin tavuk eti satin alirken dikkat ettigi

faktorlere yer verilmistir.

Cizelge 4.17. Tavuk Eti Satin Alirken Dikkat Edilen Faktorler (%)

3y Orta
Onemli Biraz Oldukca Cok
Faktorler _ _ derecede _ _ Toplam
degil onemli _ onemli onemli

onemli
Satin alinan yer 0,67 1,00 3,00 32,67 62,67 100,00
Tazelik 0,67 0,33 1,33 19,00 78,67 100,00
Fiyat 1,00 1,00 7,33 34,67 56,00 100,00
Renk 0,67 1,33 2,67 20,33 75,00 100,00
Marka 0,67 0,67 4,67 28,00 66,00 100,00
Ambalgj 1,00 0,33 4,00 33,00 61,67 100,00

Tavuk eti icerdigi protein, mineral maddeler ve vitaminler bakimindan insan
beslenmesinde 6nemli hayvansal kaynakli gida maddelerinden biridir. Bu protein
kaynaginin, hayvanlarin Uretilme slrecinden baslayarak, gida zincirinin tim
asamalarinda saglikli kosullar altinda insanlara ulastirilmas: gerekmektedir. Gida
guvenirligi acisindan risklerin énemli bir kistm hayvansal kokenli gidalardan
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle, Uretimin ilk asamasindan son tiketim amna kadar
olan siirecte saglik ve hijyen onemli unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna
bagl1 olarak giin gectikce daha da bilinglenen tiketiciler kendilerine sunulan gidalarin
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saglikli olmasini talep etmektedirler (Mutlu, 2007).

Calismada incelenen ailelerin tavuk etinin en ¢cok tazeligine daha sonra etin
renk ve markasina 6nem verdikleri goralmustir.

Gunimuizde haberlesme olanaklarimin artmast ile tuketiciler, gida kaynakli
riskler konusunda daha fazla bilgi sahibi olmaktadir. Bittun bunlar tiketicinin saglik
kaygisini arttirmakta ve daha duyarli hale gelmesine neden olmaktadir. Bu kayg: ve
duyarlilik, ginimiiz gida talebinin 6nemli belirleyicilerinden biri haline gelmistir.
TUketicilerin bu konuda her gecen giin daha da bilinglenmesi, gida tretim ve dagitim
sisteminde seffaflik konusunu On plana ¢ikarmakta ve tuketicilerin kendilerine
sunulan Ordnlerin givenirliginin saglanmis olmast beklentisini de arttirmaktadir
(Mutlu, 2007). TUketicilerin buyuk bir cogunlugu TV, radyo ve gazetelerde tavuk
etinde hormon, antibiyotik kullanimi ve kus gribi hastalig: ile ilgili haberlere
rastlamis bulunmaktadirlar (Sekil 4.5).

40,00+

Ewet rastladim Hayir rastlamadim

Sekil 4.5. Hormon, Antibiyotik Kullamm: ve Kus Gribi Hastalig: ile Ilgili Haberlere
Rastlama Durumu (%)

TV, radyo ve gazetelerde tavuk etinde hormon, antibiyotik kullammi ve kus
gribi  hastaligi ile ilgili haberler karsisinda tiketicilerin tavuk eti tuketim
miktarlarindaki degisime Cizelge 4.18'de yer verilmistir. Haberler sonrasinda
ailelerin % 56,00's1 gibi buytk bir kismu tavuk eti tiketimlerini azaltruglardir. Bu
haberler, modern ve saglikli sartlarda Uretim yapan tavuk eti Ureticisi giftcileri ve
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sanayicilerini blylk zarara ugrattigi gibi, insanlarin dengeli beslenmelerinde,
hayvansal protein kaynaklarinin  en oOnemlilerinden olan tavuk etinden
uzaklasmalarina neden olmustur. Clnkl yapilan agiklamalar, bu Grinlerin tiketilmesi
sakincali olan Ortnler olarak degerlendirilmesine sebep olmakta, bu sekilde

tuketicileri yanlis yonlendirmektedir.

Cizelge 4.18. Haberler Sonrasinda Tavuk Eti Tuketim Miktarindaki Degisim (%)

Tuketim Miktar Aile Sayisi
o (%)
Degisimi (Adet)

Azald 168 56,00
Degismedi 122 40,67
Artti 8 2,67
Artik tiketmiyorum 2 0,67
Toplam 300 100,00

Ailelerin % 40,67’ sinin tiketiminde degisiklik olmamis, % 0,67’ si artik tavuk
eti tuketmemektedirler. incelenen ailelerin % 2,67'sinde ise tavuk eti tuketim
miktarinda artis olmustur. Bu aileler distk gelir grubunda bulunmaktadir. Haberlerle
birlikte tavuk eti fiyatimin azalmasi nedeniyle tiketimde artis sz konusu olmustur.

Haberler sonrasinda tavuk eti tiketimini azaltan ailelerin, tiketimlerini neden
azaltmis olduklari ileilgili bilgiye Cizelge 4.19'de yer verilmistir. Ailelerin % 45,83
gibi bir gogunlugu tiketimlerini tedbir amagl azaltmuslardir. % 30,36's1 zehirlenme
korkusundan dolayi, % 2,98 i tavuk etinin sagliksiz oldugunu dustndiklerinden
dolay: tuketimlerini azaltmuslardir. Incelenen ailelerin % 20,83'Unin ise bu konu
hakkinda fikri bulunmamaktadir.
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Cizelge 4.19.Ailelerin Tavuk Eti Tuketim Miktarlarint Azaltma Nedenleri

Aile Sayisi
Azaltma Nedeni (Adet) (%)
Tedbir Amagl 77 45,83
Zehirlenme Korkusu 51 30,36
Fikri Yok 35 20,83
Sagliksiz 5 2,98
Toplam 168 100,00

Incelenen ailelerde tavuk eti satin alinan yerlerin kompozisyonunda az da olsa

bir degisim sbz konusu olmustur. Ailelerin % 8,00'1 artik sipermarketten tavuk eti

satin almakta, % 0,33 U tavugunu artik kendi yetistirmekte, % 0,67'si ise artik tavuk

eti tuketmemektedir. Ailelerin % 90,00'iin ise tavuk eti satin aldigi yerlerin

kompozisyonunda herhangi bir degisiklik olmamistir (Sekil 4.6).

Baska bir calismada, tavuk etinde hormon ve antibiyotik kullammuyla ilgili

haberler sonrasinda ailelerin % 34,00'UG tavuk etini

basladiklar: bulunmustur (Byiknisan, 2005).

sipermarketten amaya

100,00
90,00 -
80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -

0,00 -

91,00

8,00

Degigsmedi

0,33

Artik super
marketten
aliyorum

tiketmiyorum yetigtiriyorum

Artik kendim

Sekil 4.6. Tavuk Eti Satin Alinan Y erlerin Kompozisyonundaki Degisim (%)
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Ailelerin gibi blytk bir kismi igin tavuk etinde hormon ve antibiyotik
kullanmmi  tiketimlerinde degisiklige neden olabilecek bir faktor olarak
gorilmektedir. Calisma kapsaminda gorusilen tiketicilerin % 59,21'i tavuk etinde
hormon ve antibiyotik kullantmimin ¢ok dnemli oldugunu distinmektedirler (Sekil
4.7).
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Onemli Biraz Orta  Oldukga Cok
degil onemli derecede onemli onemli
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Sekil 4.7.Tuketicilerin Tavuk Etinde Hormon ve Antibiyotik Kullammina Verdigi
Onem Derecesi (%)

Tlketicilerin tavuk eti guvenirligi ile ilgili bilgi sagladigi kaynaklar
incelendiginde, tuketicilerin birinci sirada belirttigi kaynak; % 51,67 ile gazete ve
dergilerdir. Bunu % 42,67 ile radyo televizyon takip etmektedir (Sekil 4.8).

2005 yilinda yapilan bagka bir ¢alismada, tavuk etinde hormon ve antibiyotik
kullanumuyla ilgili bilginin alindig1 arag , %72 TV, %16 gazete, %4 radyo olarak
bulunmustur (Biyuknisan, 2005).
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Sekil 4.8. Tavuk Eti Guvenirligi ile Ilgili Bilgi Alinan Kaynaklar (%)

Arastirmada “Tum tavuk etleri saglikl1 bir hayvandan geldigine dair bir etiket

tasisa aylik tavuk eti toketiminizi ne kadar arttirmay: distnursiiniiz?’ seklinde bir

soru tuketicilere yoneltildiginde; diustik gelir grubundakiler aylik toketimlerini 1,41

kg, orta gelir grubundakiler 1,73 kg, yuksek gelir diizeyine sahip olanlar ise 1,89 kg
arttirabileceklerini belirtmislerdir (Cizelge 4.20).

Cizelge 4.20.TUm Tavuk Etlerinin Saglikli Bir Hayvandan Geldigine Dair Bir Etiket
Tasichgr Durumda Tuketicilerin Tavuk Eti Tuketim Miktarim Arttirma

Istegi
Gelir Gruplari
Ortalama
DusUk Orta Y Uksek
Aylik tavuk eti tiketimindeki
artis (kg) 1,41 1,73 1,89 1,67
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Bu durum tUketiciye etiketleme aracilig ile verilecek olan garantinin tiketimi
arttirmada pozitif etkisi olacagin agikca gostermektedir. Dolayisiyla bu sektordeki
gida Ureticisi firmalarin, pazarlama stratgjilerini olustururken tiketiciyi dizenli ve
dogru olarak bilgilendirmesi oldukga 6nemlidir.
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5. SONUC VE ONERILER

Bu calismada Adana ili kentsel alanda ailelerin gida maddeleri tiketiminde
Onemli yer tutan tavuk eti tiketimi ile gelirin tavuk eti tUketimi Gzerine etkisi
incelenmistir. Ayrica, tuketim Uzerinde yalmzca gelir etkili olmadigi icin, bunun
yaninda tuketicilerin 6zellikleri ile satin alma kararlar1 ve tuketimlerine etkili olan
zevk, tercih ve aliskanliklar: da arastirilmis ve bu 6zelliklerden bazilarinin tiketim
Uzerinde etkili oldugu belirlenmistir.

Arastirma sonucunda incelenen ailelerin aylik Kisi basina tavuk eti tiketim
miktar1 ortalama 2,06 kg olarak bulunmustur. Gelir gruplarina gore tavuk eti
tiketiminin en az oldugu grup disuk gelir grubudur. Bu gruptaki aylik ortalama
tavuk eti tuketimi 1,78 kg olarak bulunmustur. Orta gelir grubunun aylik ortalama
tavuk eti tiketimi 2,11 kg, yuksek gelir grubunun ise 2,29 kg olarak bulunmustur.

Incelenen ailelerde, aylik ortalama gida maddeleri harcamasi 213,42 YTL ile
663,09 YTL arasinda degismekte olup, ortalama olarak 408,00 YTL'dir. Gida
harcamalar1 gelir yukselmesine paralel olarak giderek artmakta ve en yuksek gelir
grubunda 663,09 Y TL’ ye ulasmaktadir.

Ailelerde aylik gida harcamasinda oldugu gibi gelir seviyesi arttikca tavuk eti
tuketim harcamasinda da artis izlenmektedir. Ailelerin aylik tavuk eti harcamasi
ortalama olarak dusik gelir seviyesinde 26,58 YTL, orta gelir seviyesinde 36,71
YTL, yuksek gelir seviyesinde 45,20 Y TL olarak bulunmustur.

Kisi basina tiketim miktari, Dinya geneli icin hesaplanan degerlerle
karsilastirildiginda, Turkiye' de tavuk eti tiketiminin Dinya ortalamasinin altinda
oldugu gorilmektedir.

Arastirma sonucunda Adana ili kentsel alanda ailelerin gida tiketim
kompozisyonunda tavuk etinin 6nemli bir yeri oldugu belirlenmistir. Incelenen
ailelerin toplam gelirleri icinde tavuk eti harcamalarimin orant % 2,55'dir. Aileler
gida harcamalarimin ortalama olarak % 8,86'1t tavuk eti harcamalar: igin
aywrmaktadirlar. Aylik tavuk eti harcamasinin aylik gida harcamast igindeki pay: gelir
yukseldikge azalmaktadir. DusUk gelir grubundaki aileler toplam gida harcamalarinin
% 12,45'ini, orta gelir grubundaki aileler % 10,56 simi, yuksek gelir grubundaki

45



5. SONUC VE ONERILER Oksan BUY UK NiSAN

aileler ise % 6,82’ sini tavuk eti harcamalarina ayirdiklar: gorilmektedir.

Tavuk etinin gelir-harcama esnekligi 0,27 olarak bulunmustur. Buna gore
gelirde meydana gelecek %1'lik bir artis tavuk eti tiketim harcamalarinda % 0,27
oraminda bir artisa neden olacaktir. 1994 yilinda yurittlen bir calismada tavuk eti
gelir-harcama esnekliginin 0,24 bulunmus olmasi nedeniyle, son yillarda tavuk eti
talebinin gelir degisimine karst duyarhiligimn  degismedigini ifade etmek
mUmkuinddr.

Calismada aile reisinin egitim durumu ile tavuk eti tiketim miktar: arasindaki
iliski incelenmistir. Egitim seviyesi arttikca tavuk eti tiketim miktarinda da artis
gozlenmistir. Egitimsiz aile reislerinin oldugu ailelerin ortalama kisi basina tavuk eti
tuketim miktar1 1,51 kg, ilk orta ve lise mezunu aile reislerinin oldugu ailelerde
ortalama 2,08 kg civarinda, Universite mezunu aile reislerinin oldugu ailelerin
ortalama kisi basina tavuk eti tiketim miktar: ise 2,55 kg olarak bulunmustur. Bu
artig1 etkileyen en onemli faktorin egitim seviyesiyle birlikte gelir dizeyinin de
artmast oldugu goralmustor.

Arastirmada tiketicilerin satin alma davranislart da incelenmistir. Gelir
gruplarina gore tavuk eti tiketim siklig1 incelendiginde distik gelir grubundaki bazi
farkliliklar disinda gelir gruplarinda genel ortalamaya yakin bir egilim oldugu ve
cogunlukla haftada 1 kez ve haftada 2-3 kez tuketildigi gorulmektedir. Ayrica,
tiketicilerin blyldk bir kismunin tavuk eti satin alirken tamnmis marka ve ambalgjli
drdnleri tercih ettikleri gorilmektedir.

Ailelerin %80'i tavuk etini market ve slipermarketten, geri kalan %20’ lik
kisim ise kasap, semt pazar1 ve bakkaldan almayi tercih etmektedirler.

Incelenen ailelerin  biyuk bir kismn islenmis tavuk etini  tercih
etmemektedirler. Islenmis tavuk eti tiketen aileler ise gcogunlukla hazir pisirilmis
olarak yani kafeterya veya restoranlarda tiiketmeyi tercih etmektedirler.

TUketicilerin buyuk bir ¢cogunlugu TV, radyo ve gazetelerde tavuk etinde
hormon, antibiyotik kullamimi ve kus gribi hastalig: ile ilgili haberlere rastlamis
bulunmaktadirlar. Haberler sonrasinda ailelerin % 56,00'st gibi blydk bir kismi
tavuk eti tiketimlerini azalttiklarr gordlmistir. Fakat tavuk eti satin alinan yerlerin

kompozisyonunda ¢cogunlukla herhangi bir degisiklik olmamustir.
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Arastirma sonuclar1 Adana da tavuk eti tiketim miktarimin, énceki yillara
gore, Turkiye genelinde oldugu gibi, 6nemli sayilabilecek miktarda artrms oldugunu
gostermektedir. Bu artisin baslica nedenleri; tavuk eti fiyatlarimn, kirmizi et fiyatlar
karsisinda giderek dismesinin yam sira toplumda beyaz et tiketiminin daha saglikli
oldugu inancinin yerlesmeye baslamasidir. Gelecek yillarda tavuk eti tiketimindeki
artisgin devam edecegi tahmin edilebilir. Ancak, tavuk eti gelir-harcama esnekligi
oldukca distik oldugundan, tavuk eti talebindeki artis daha ¢ok kalite artisindan ve
tuketiciye verilen giivencenin artirilmasindan saglanabilecektir.

Arastirma sonuglar: tiketiciye etiketleme araciligi ile verilecek olan bilginin
tuketimi arttirmada pozitif etkisi olacagint gostermektedir. Tavuk etlerinin saglikli bir
hayvandan geldigine dair bir etiket tasidigi durumda tiketiciler ortalama 1,67 kg/ay
daha fazla tavuk eti tiketebileceklerini belirtmislerdir. Dolayisiyla bu sekttrdeki
firmalarin, Orin etiketlerinin anlasilabilir ve yanltici veya aldatici olmamasi

konusunda 6zen gostermesi pazar paylarinin artmasinda yardimci olabilecektir.
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CUKUROVA UNIVERSITESI ZIRAAT FAKULTESI
TARIM EKONOMIiSi BOLUMU ARASTIRMA ANKET FORMU

“Adanalili Kentsel Alanda Tavuk Eti Tiuketim Y apist”
Mahalle.................. Anket Tarihi.................... AnKetor ...l

1. Hane halk: bilgileri

AileBireyleri | Cingyeti Yas | Egitim Durumu M edlegi

2. Ailede aligverisi genellikle kim yapiyor?

a) Anne b) Baba Cc)Anne-BabaBirlikte  d)Yetiskin Cocuklar
e)Diger .........

3. Tavuk etini ortalama hangi siklikta tiketiyorsunuz?

a) Haftada 2—-3 kez b) Haftada 1 kez c) 15 gunde 1 kez
d) Aydal kez €) Hic

TUKEIMIYOrSaNIZ NEAEN?. .. ... e e e e e e e e e e e e e e ees

4. Aylik tavuk eti tuketim miktarimz ne kadardir?

Evde TUketim Evde TUketim Ev Dis1 TUketim
Tavuk Eti Miktar: (K Q) Degeri (YTL) Degeri (YTL)




5. Evinizde tavuk eti en fazla kimler tarafindan tiketiliyor? (Birden fazla segenek

isaretlenebilir).
() Anne
() Baba
() Cocuklar
() Timaile
() Diger......c.....

6. Islenmis tavuk eti tiketiyor musunuz?

a) Evet b) Hayir

Hayir IS8, NEABNT ... et e e e e e e et e e e e e e e
Cevabiniz ‘Hay1r’ ise 10. soruya geginiz.

7. Tuketiyorsanmz, aylik tavuk eti tiketiminizin % kagi islenmis tavuk etidir?

8. Islenmis tavuk etini hangi sekilde satin almay tercih ediyorsunuz?

a) Firmanmn tesislerinde hazirlamp paketlenmis
b) Sarkiteri reyonunda acik halde

¢) Dondurulmus Grinler

d) Hazir pisirilmis

€) Diger .o

9. Islenmis tavuk eti tercihinizde, asagida belirtilen konular sizin icin ne derece
onemlidir?

Onemli Biraz Orta Oldukca Cok
. . . Derecede ’ _ y _
Degil Onemli ) . Onemli Onemli
Onemli
[Pratik olmasi
[Ekonomik olmas:
Saglikli olmasi
[Reklamin etkisi
Cesitlilik

ILezzetli olmast

Aliskanlik




10. Tavuk etini nereden satin almay: tercih ediyorsunuz?

a) Bakkal b) Kasap

d) Market €) Stiper market

c) Semt Pazari

F) DIZEN vvoveeeeeereens

11. Tavuk eti satin alacagimz yeri belirlerken, asagida belirtilen konular sizin igin

ne derecede 6nemlidir?

Onemli
Degil

_.Biraz
Onemli

Orta
D_gr ecede
Onemli

Oldukca
Onemli

) Cok
Onemli

Evime veya isyerime yakin olmasi

Cssitliligin bol olmasi

Fiyatlarin uygun olmasi

Satis yeri kosullarinin saglikli
olmasi

Kredi kart1 ile 6deme yapabilmem

Hizmet kalitesi

Satilan Urlnlerde kalite garantisi
olmast

Tim aligverisimi yapabilecegim
bir yer olmasi

12. Sizcetavuk eti alimlarinda dikkat edilmesi gereken faktorler nelerdir?

Onemli
Degil

Biraz
Onemli

Orta
D_(_ar ecede
Onemli

Oldukca
Onemli

Cok
Onemli

Satin alinan yer

Tazelik

[Fiyat

[Renk

Marka

[Ambalaj

|Diger..................

13. Tavuk etini ne sekilde satin aliyorsunuz?

a) Tamnmis marka ve ambalajl
b) Tamnmams marka ve ambalajl
c) Markasiz ve ambalgjsiz




14. TV, radyo ve gazetelerde tavuk etinde hormon, antibiyotik kullammi ve kus
gribi hastalig1 ileilgili haberlere rastladimz mi?

a) Evet, rastladim b) Hayr, rastlamadim

Cevabiniz ‘Hayir rastlamadim’ ise 18. soruya geginiz.

15. Bu haberler karsisindailk tepkinizneoldu? .............cocooeiiiiiii i
16. Bu haberler tavuk eti tiketim miktarinizi ne yonde etkiledi?

a) Artti

b) Azaldi

c) Degismedi

d) Artik tuketmiyorum

17. Tavuk eti satin aldiginmz yerlerin kompozisyonunda nasil bir degisiklik oldu?
a) Degismedi

b) Artik slper marketten aliyorum

C) Artik kdyden getirtiyorum

d) Artik kendim yetistiriyorum

e) Artik tiketmiyorum

f) Diger ..oooviiiiiiiiinn.

18. Sonyillarda et tuketim tercihinizde degisim oldu mu?

a) Evet oldu b) Hayir olmadh

Evet ise, nasil?

a) Tavuk etinden diger et cesitlerine dogru bir kayma
b) Diger et cesitlerinden tavuk etine dogru bir kayma

18.sorunu cevah ‘Evet oldu’ ise sorulacak.



19. Genel olarak tavuk eti tiuketiminizde degisime neden olan faktorlerin sizin

acinizdan ne derece 6nemli oldugunu degerlendirir misiniz?

Onemli
Degil

Biraz
Onemli

Orta
D_(_ar ecede
Onemli

Oldukca
Onemli

Cok
Onemli

[Fiyatin dustik olmast

[K olesteroliin dusiik olmast

TV, radyo ve gazete haberleri

[Hayvan hastaliklari riski

Y ag oramnmin disiik olmasi

[Hayvanlarda hormon ve
Antibiyotik kullaniimasi

20. Son alti ayda tavuk etinin guvenilirligi ile ilgili hangi kaynaklardan bilgi
aldiniz? (Birden fazla segenek isaretlenebilir).

Uriin etiketlerini okuyorum

NN AN AN AN N
N N N N N N

Gazete ve dergilerden okuyorum
Radyo ve televizyondan takip ediyorum
Ailem ve arkadaglarim gibi yakin gevremden takip ediyorum

Doktorlara ve uzmanlara soruyorum
(D7 S

21. Tum tavuk etleri saglikli bir hayvandan geldigine dair bir etiket tasisa, ayhk
tavuk eti tuketiminizi ne kadar arttirmay: disunrsuintiz?

e Kolay

22. Ailenizin ortalama aylik geliri ne kadardir?

24. Ailenizin tavuk eti icin yaptig1 ortalama aylik harcama ne kadardir?

. YTL




